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Streszczenie

Koniunktura gospodarcza w matopolskiej turystyce

Matopolskie Obserwatorium Gospodarki od Il kwartatu 2011 realizuje badanie koniunktury1
gospodarczej na rynku turystycznym w Matopolsce w sektorach: hotelarskim,
gastronomicznym oraz wsrod podmiotdw prowadzacych dziatalno$é zwigzang z ustugami

turystycznymiz.

Badanie jest realizowane kwartalnie na prébie 200 matopolskich przedsiebiorstw; uzyskane
wyniki z wojewddztwa matopolskiego prezentowane sg na tle tendencji ogdélnokrajowych,

ktére to dane opracowuje Gtéwny Urzad Statystyczny.
Przy interpretacji uzyskanych sald koniunktury? stosuje sie nastepujaca wyktadnie:

do 10%: zjawisko bez zmian;

11-25%: minimalna, niewielka, umiarkowana zmiana (wzrost / spadek);
26-50%: wyrazna zmiana (wzrost / spadek);

51-75%: istotna, duza, znaczna zmiana (wzrost / spadek);

76-90%: silna zmiana (wzrost / spadek);

V V V V V V¥V

ponad 90%: bardzo silna zmiana (wzrost / spadek).

Badanie jest wspétfinansowane przez Unie Europejskg ze srodkdw Europejskiego Funduszu

Spotecznego.

Peten tekst raportu dostepny na stronie http://www.gospodarka.obserwatoria.malopolska.pl/

[N

Badanie jest realizowane metodq testu koniunktury, ktéra polega na zebraniu opinii przedsiebiorcéw odnosnie ich sytuacji.
Kwestionariusz podzielony jest na dwie czesci, w pierwszej zostaje poddana ocenie aktualna sytuacja gospodarcza
podmiotu (pytania diagnostyczne), w drugiej respondenci prognozujg kondycje ich podmiotu na najblizszy kwartat
(pytania prognostyczne). Pytania dotyczg m.in. takich obszaréw jak: ogdlna sytuacja jednostki, popyt na ustugi/produkty,
poziom zatrudnienia, bariery dziatalnosci podmiotu, ceny ustug/produktéw, sytuacja finansowa podmiotu, naktady
inwestycyjne, moce produkcyjne oraz zagwarantowany okres dzielnosci.

2 Wedtug PKD 2007: Sekcja |- Dziatalnos$¢ zwigzana z zakwaterowaniem i ustugami gastronomicznymi: Dziat 055 (w raporcie
okreslane jako "hotelarstwo / osrodki wypoczynkowe"), Dziat 056 (w raporcie okreslane jako "gastronomia") oraz Sekcja N
— Dziatalnos¢ w zakresie ustug administrowania i dziatalnos¢ wspierajgca: Dziat 079 — Dziatalnos¢ organizatordw turystyki,
posrednikow i agentow turystycznych oraz pozostata dziatalnos¢ usfugowa w zakresie rezerwacji i dziatalnosci z nig
zwigzane (w raporcie okreslane jako "dziatalnos¢ organizatorow turystyki").

3 Prosty wskaznik koniunktury (lustro koniunktury / saldo koniunktury) dla danego pytania jest zazwyczaj wyliczany jako

rdéznica miedzy procentowym udziatem odpowiedzi pozytywnych oraz procentowym udziatem odpowiedzi negatywnych.
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Il kwartat 2011 w matopolskiej turystyce

» Blisko potowa badanych firm oceniata swojg ogdlng sytuacje gospodarczg w Il kwartale
jako dobra (47,8% wskazan), a jedynie 12,3% jako zt3, co sugeruje dobrg koniunkture
i daje dobre wyniki na tle danych dla Polski. Badane w Matopolsce przedsiebiorstwa
Swiadczace ustugi zakwaterowania i gastronomiczne odnotowaty wyrazny wzrost
koniunktury (+29,3%) w porédwnaniu do danych zgromadzonych przez GUS dla Polski
(+0,3%). Podobnie firmy dziatajgce jako organizatorzy turystyczni zanotowaty wyrazny
wzrost koniunktury w poréwnaniu do danych GUS (wskaznik koniunktury w Matopolsce
+47,1%, a w Polsce +0,3%).

» W matopolskich przedsiebiorstwach ogétem miat miejsce umiarkowany spadek biezgcego
popytu (wskaznik koniunktury -23,2%), przy czym w przypadku firm $wiadczacych ustugi
zwigzane z zakwaterowaniem oraz zwigzane z gastronomig spadek koniunktury byt
wyrazny (odpowiednio -36,6% oraz -37,1%), a w przypadku organizatorow turystyki
zanotowano brak zmian koniunktury (+2,9%).

» Analogiczna tendencja zostata zaobserwowana w przypadku sprzedazy — ogdlnie
zanotowano umiarkowany spadek koniunktury (-22,2%). Poréwnujgc dane dla badanych
przedsiebiorstw z Matopolski z danymi dla firm w Polsce zaobserwowa¢ mozna, ze
w zakresie zakwaterowania oraz ustug gastronomicznych badane przedsiebiorstwa
z Matopolski odnotowaty wyrazny spadek salda koniunktury (-35,3%). Natomiast
organizatorzy turystyki z wojewddztwa matopolskiego nie rdéznig sie od przedsiebiorstw
z Polski (brak zmian koniunktury: +2,9%).

» Matopolskie firmy Swiadczgce ustugi gastronomiczne oraz zakwaterowania generalnie nie
zmienity cen, podczas gdy organizatorzy turystyki wyraznie podniesli ceny. Jednoczesnie,
w firmach dziatajgcych na terenie catej Polski nie zanotowano zmian cen (niezaleznie od
sekcji PKD).

» Generalnie sytuacja finansowa matopolskich przedsiebiorstw z branzy turystycznej
pogorszyta sie w Il kwartale: wskaznik wyniost -14,8%. Sytuacja finansowa firm
Swiadczacych ustugi gastronomiczne oraz zwigzane z zakwaterowaniem wyraznie sie
pogorszyta (odpowiednio -29% i -28,2%), niemniej sytuacja finansowa firm zajmujgcych
sie organizacjg turystyki minimalnie sie poprawita i wskaznik koniunktury osiggnat wartosc
+11,4%. W skali kraju nie zanotowano zmian w tym zakresie.

» Opodzinienia ptatnosci zaréwno w badanych firmach z Matopolski jak i w skali kraju
pozostaty bez zmian. Zaréwno przedsiebiorcy zwigzani z zakwaterowaniem i gastronomig,
jak i organizatorzy turystyki, nie réznicowali sie pod wzgledem opdznienia w ptatnosciach
za Swiadczone ustugi (odpowiednio -2,6% Matopolska versus -5,3% w skali kraju oraz 0%
Matopolska versus -6,2% w skali kraju). Ponadto, w firmach z Matopolski nie zmienita sie
wartos¢ naleznosci przeterminowanych.
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» Matopolskie firmy wykorzystywaty w Il kwartale 62% swoich maksymalnych mocy
produkcyjnych (tj. pracownikéw, wyposazenia, Srodkéw transportu, powierzchni).

» Zatrudnienie w matopolskich firmach generalnie pozostato na tym samym poziomie.
Zdaniem ponad jednej trzeciej badanych przedsiebiorcow kompetencje pracownikéw
w ostatnim pétroczu wzrosty (jedynie 2,5% respondentéw wskazato na spadek
kompetencji).

» Spadek wartosci ztotego w Il kwartale wptynat na dziatalno$é ok. 50% matopolskich firm
z branzy turystycznej. Wiekszos$¢ z nich (39,7%) stracita na spadku wartosci ztotego, w tym
16,3% stracita wyraznie. Zyski z tytutu ostabienia ztotego, wedtug odpowiedzi
respondentéw, odnotowato 9,9% firm.

Prognoza sytuacji gospodarczej w matopolskiej turystyce na IV kwartat 2011

» W IV kwartale ceny powinny pozosta¢ na tym samym poziomie w firmach swiadczacych
ustugi gastronomiczne zaréwno w Matopolsce, jak i w Polsce, natomiast w przypadku
matopolskich organizatorow turystyki mozna spodziewac sie umiarkowanego wzrostu
cen. W skali kraju ceny organizatorow turystyki powinny pozostaé na zblizonym poziomie.

» W firmach swiadczgcych ustugi gastronomiczne lub zwigzanych z zakwaterowaniem nie
jest przewidywany wzrost zatrudnienia ani w Matopolsce, ani w skali kraju. Dane
ogolnopolskie wskazujg, ze organizatorzy turystyki prognozujg minimalny spadek
zatrudnienia, natomiast respondenci z Matopolski przewidujg brak zmian w poziomie
zatrudnienia.

» 36% badanych przedsiebiorcow z Matopolski przewiduje wzrost kompetencji
pracownikdw w trakcie najblizszego potrocza. Na spadek wskazat 1%, jednoczesnie
zdecydowana wiekszos¢ (63,1%) jest zdania, ze poziom kompetencji pracownikéw
pozostanie bez zmian.

» Matopolskie firmy Swiadczace ustugi gastronomiczne i zakwaterowania, podobnie jak
firmy z Polski, przewidujg w IV kwartale umiarkowany wzrost naktadéw inwestycyjnych
(wskaznik koniunktury w obu przypadkach osiggnat okoto +21%). Organizatorzy turystyki
w Polsce nie prognozujg wzrostu naktadéw inwestycyjnych (wskaznik koniunktury +5,6%),
jedynie w Matopolsce moze wystgpi¢ minimalny wzrost (+10,5%).

» Dla prawie wszystkich badanych firm w IV kwartale Zzrédtem finansowania bedg srodki
wtasne (95,1%). Wynik ten jest zblizony dla obydwu badanych sekcji PKD i jest zbiezny
z prognozami  ogoélnopolskimi. Drugim najczesciej wykorzystywanym  Zrédiem
finansowania bedzie kredyt bankowy, z ktérego w IV kwartale skorzysta 7,4% badanych
przedsiebiorstw.
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Wskaznik ogdlnego klimatu koniunktury — Ill kwartat 2011

Wykres 1. Wskaznik ogélnego klimatu koniunktury Il kwartat 2011 r. Wyniki dla Matopolski na tle tendenc;ji
ogolnokrajowych
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Wykres 2. Wskaznik ogélnego klimatu koniunktury w matopolskich przedsiebiorstwach Il kwartat 2011
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Wskaznik ogdlnego klimatu koniunktury byt ujemny niezaleznie od wyodrebnionych
w badaniu warstw.

¢ Podstawowy syntetyczny wskaznik koniunktury to wskaznik ogdlnego klimatu koniunktury; jego sktadowe to
dwa wskazniki proste, zawierajgce informacje o biezgcej i przewidywanej ogdlnej kondycji gospodarczej
badanych przedsiebiorstw.
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Zestawienie wskaznikow (od Il kwartatu 2011)

Ogdlna sytuacja gospodarcza badanych firm w Il kwartale 2011 poprawiata sie umiarkowanie
(wskaznik koniunktury wyniost +15,2%). W Il kwartale nastgpit wzrost koniunktury;
odpowiedzi przedstawicieli badanych podmiotéw gospodarczych wskazywaty na wyrazna
poprawe ogolnej sytuacji gospodarczej (+35,5%). W IV kwartale badani przedsiebiorcy
z Matopolski przewidujg spadek koniunktury, a tym samym pogorszenie sie sytuacji swoich
firm: spadek koniunktury uksztattowat sie na granicy umiarkowanego i wyraznego
pogorszenia sytuacji (-25,1%).

Poréwnanie sytuacji w Il kwartale, lll kwartale oraz prognozy na IV kwartat sugeruje
konsekwentne pogarszanie sie koniunktury w przypadku takich obszaréw jak popyt, sprzedaz
i sytuacja finansowa. Ceny oraz zatrudnienie pozostajg i, zgodnie z prognozami,
w IV kwartale powinny pozostawa¢ na tym samym poziomie.

=== 0gdblna sytuacja gospodarcza firmy == Sytuacja finansowa
=== Popyt na ustugi =>&= Ceny ustug
==j=Zatrudnienie == Sprzedaz ustug
40% 35,5%
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20% - 14,8%
9,9%
10% -
0%
-10% -
-20% -25,1%
-28,6%
-30% -28,6%
-30,5%
-40% -
11Q 2011 Q2011 IV Q2011 prognoza
Wykres 3. Poréwnanie wskaznikéw koniunktury dla Il i lll kwartatu oraz prognozy na IV kwartat 2011
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