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Streszczenie

Koniunktura gospodarcza w matopolskiej turystyce

Matopolskie Obserwatorium Gospodarki od Il kwartatu 2011 realizuje badanie koniunktury1
gospodarczej na rynku turystycznym w Matopolsce w sektorach: hotelarskim,
gastronomicznym oraz wsrod podmiotdw prowadzacych dziatalno$é zwigzang z ustugami

turystycznymiz.

Badanie jest realizowane kwartalnie na prébie 200 matopolskich przedsiebiorstw; uzyskane
wyniki z wojewddztwa matopolskiego prezentowane sg na tle tendencji ogdélnokrajowych,

ktére to dane opracowuje Gtéwny Urzad Statystyczny.
Przy interpretacji uzyskanych sald koniunktury? stosuje sie nastepujaca wyktadnie:

do 10%: zjawisko bez zmian;

11-25%: minimalna, niewielka, umiarkowana zmiana (wzrost / spadek);
26-50%: wyrazna zmiana (wzrost / spadek);

51-75%: istotna, duza, znaczna zmiana (wzrost / spadek);

76-90%: silna zmiana (wzrost / spadek);

V V V V V V¥V

ponad 90%: bardzo silna zmiana (wzrost / spadek).

Badanie jest wspétfinansowane przez Unie Europejskg ze srodkdw Europejskiego Funduszu

Spotecznego.

Peten tekst raportu dostepny na stronie http://www.gospodarka.obserwatoria.malopolska.pl/

[N

Badanie jest realizowane metodq testu koniunktury, ktéra polega na zebraniu opinii przedsiebiorcéw odnosnie ich sytuacji.
Kwestionariusz podzielony jest na dwie czesci, w pierwszej zostaje poddana ocenie aktualna sytuacja gospodarcza
podmiotu (pytania diagnostyczne), w drugiej respondenci prognozujg kondycje ich podmiotu na najblizszy kwartat
(pytania prognostyczne). Pytania dotycza m.in. takich obszaréw jak: ogdlna sytuacja jednostki, popyt na ustugi / produkty,
poziom zatrudnienia, bariery dziatalnosci podmiotu, ceny ustug / produktéw, sytuacja finansowa podmiotu, naktady
inwestycyjne, moce produkcyjne oraz zagwarantowany okres dzielnosci.

2 Wedtug PKD 2007: Sekcja |- Dziatalnos$¢ zwigzana z zakwaterowaniem i ustugami gastronomicznymi: Dziat 055 (w raporcie
okreslane jako "hotelarstwo / osrodki wypoczynkowe"), Dziat 056 (w raporcie okreslane jako "gastronomia") oraz Sekcja N
— Dziatalnos¢ w zakresie ustug administrowania i dziatalnos¢ wspierajgca: Dziat 079 — Dziatalnos¢ organizatordw turystyki,
posrednikow i agentow turystycznych oraz pozostata dziatalnos¢ usfugowa w zakresie rezerwacji i dziatalnosci z nig
zwigzane (w raporcie okreslane jako "dziatalnos¢ organizatorow turystyki").

3 Prosty wskaznik koniunktury (lustro koniunktury / saldo koniunktury) dla danego pytania jest zazwyczaj wyliczany jako

rdéznica miedzy procentowym udziatem odpowiedzi pozytywnych oraz procentowym udziatem odpowiedzi negatywnych.
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IV kwartat 2011 w matopolskiej turystyce

» Zdecydowana wiekszos$¢ badanych firm (87,1% wskazan) oceniata swojg ogdlng sytuacje

gospodarczg w IV kwartale jako zadowalajacg, a jedynie 2,4% jako zt3, co sugeruje brak
zmian koniunktury takze na tle adekwatnych danych dla Polski. Badane w Matopolsce
przedsiebiorstwa z obszaru ustug zwigzanych z zakwaterowaniem i gastronomig nie
odnotowaty zmian w koniunkturze (+7,2%). Podobnie firmy dziatajgce jako organizatorzy
turystyczni nie zanotowaty wyraznego wzrostu koniunktury w poréwnaniu do danych GUS
(wskaznik koniunktury w Matopolsce +10%, a w Polsce -22,2%).

W matopolskich przedsiebiorstwach ogétem biezgcy popyt nie ulegt zmianie (wskaznik
koniunktury -4,3%), przy czym w przypadku firm s$wiadczacych ustugi zwigzane
z zakwaterowaniem oraz gastronomig, jak réwniez w przypadku organizatoréw turystyki,
nie odnotowano zmian w koniunkturze pod kgtem biezgcego popytu (odpowiednio
po -4,3%). Tymczasem dane dla reszty kraju sugerowaty minimalny spadek koniunktury
w obu sektorach (odpowiednio -23,8% i -13,3%).

W przypadku sprzedazy zaobserwowano tendencje zwyzkowg (+34,3%). Poréwnujgc dane
dla badanych przedsiebiorstw z Matopolski z danymi dla firm w Polsce zaobserwowa¢d
mozna, ze w zakresie zakwaterowania oraz ustug gastronomicznych badane
przedsiebiorstwa z Matopolski odnotowaty wyrazny wzrost salda koniunktury (+32,4%).
Podobnie organizatorzy turystyki z wojewédztwa matopolskiego zanotowali wyrazny
wzrost koniunktury pod katem sprzedazy (+38,6%). Jednoczesnie dane dla pozostatej
czesci kraju w tym zakresie w obydwu przypadkach charakteryzujg sie tendencjami
spadkowymi (odpowiednio -28,7% i-13,3%).

Matopolskie firmy Swiadczace ustugi gastronomiczne oraz zakwaterowania zaakcentowaty
spadek cen. W przypadku organizatordow turystyki ceny ksztattowaty sie na jednakowym,
ustabilizowanym poziomie. Jednoczesnie, w firmach dziatajgcych na terenie catej Polski
nie zanotowano zmian cen (niezaleznie od sekcji PKD).

Generalnie sytuacja finansowa matopolskich przedsiebiorstw z branzy turystycznej
w IV kwartale minimalnie polepszyta sie: wskaznik wyniost +11,5%. Sytuacja finansowa
firm sSwiadczacych ustugi gastronomiczne oraz zwigzane z zakwaterowaniem na tle
tendencji ogdlnokrajowych réwniez pozostata bez zmian (+7,2%), niemniej sytuacja
finansowa firm zajmujgcych sie organizacjg turystyki minimalnie sie poprawita i wskaznik
koniunktury osiggnat wartos¢ +20%. W skali kraju zanotowano umiarkowane, ujemne
zmiany w tym zakresie.

Opdznienia ptatnosci w badanych firmach z Matopolski ulegty wyraznemu zwiekszeniu
(wskaznik koniunktury na poziomie +29,7%). Przedsiebiorcy zwigzani z zakwaterowaniem
i gastronomia zanotowali wyrazny wzrost wskaznika koniunktury (+36,7%), natomiast
organizatorzy turystyki zarejestrowali jego minimalny wzrost (+15,7%). Przedsiebiorstwa
z Sekcji | PKD zgodnie z danymi GUS zarejestrowaty minimalny spadek koniunktury
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w zakresie opodzinienia ptatnosci (-19,7%), podczas gdy w przypadku przedsiebiorcéw
w Sekcji N nie obserwuje sie zmian w zakresie salda koniunktury (-10,2%).

Matopolskie firmy wykorzystywaty w IV kwartale srednio 68% swoich maksymalnych
mocy produkcyjnych (tj. pracownikéw, wyposazenia, Srodkoéw transportu, powierzchni).

» Zatrudnienie w matopolskich firmach generalnie pozostato na tym samym poziomie.

» Zdecydowana wiekszos¢ badanych podmiotéw nie odnotowata zwiekszenia

zainteresowania ich jednostka w kontekscie zblizajgcych sie Mistrzostw Europy w pitce
noznej. Badani zarejestrowali réwniez minimalny spadek koniunktury w zakresie
zainteresowania ich jednostkg w okresie $wigt Bozego Narodzenia i Sylwestra (-23%).
W odniesieniu do obecnego sezonu zimowego badane przedsiebiorstwa zaobserwowaty
natomiast wyrazny spadek zainteresowania swojg jednostky (-31,6%). Nie zmienito sie
zainteresowanie ustugami badanych podmiotéw wsrdd klientéw przebywajgcych na
terenie Matopolski w celach religijnych i w celach biznesowych.

Prognoza sytuacji gospodarczej w matopolskiej turystyce na | kwartat 2012

>

>

W przypadku badanych przedsiebiorstw z Matopolski w | kwartale 2012 poziom cen
powinien wzrosng¢ (dane dla ustugodawcéw zwigzanych z zakwaterowaniem oraz
gastronomig +17,3%). Wyrazng zmiane koniunktury o pozytywnym charakterze
prognozowali przedsiebiorcy zajmujacy sie organizacjg turystyki (+34,3%). Natomiast
w skali kraju ceny ustugodawcéw zwigzanych z zakwaterowaniem i wyzywieniem powinny
pozosta¢ na zblizonym poziomie, za$ ceny organizatoréw turystyki powinny minimalnie
wzrosnac.

W firmach $wiadczacych ustugi gastronomiczne lub zwigzanych z zakwaterowaniem nie
jest przewidywany wzrost zatrudnienia zaréwno w Matopolsce, jak i w skali kraju. Dane
ogolnopolskie pokrywajg sie w przypadku zmian w zatrudnieniu z danymi dla Matopolski.

Matopolskie firmy $wiadczace ustugi gastronomiczne i zakwaterowania, a takzie
matopolscy organizatorzy turystyki, podobnie jak firmy z Polski, przewidujg w | kwartale
2012 wzrost naktadéw inwestycyjnych. Badane podmioty rdznicujg sie jedynie na
poziomie sity koniunktury. W przypadku matopolskich przedsiebiorcéw sg to wyrazne
zmiany, natomiast w przypadku firm o analogicznym profilu w skali kraju sg to zmiany
niewielkie.

Dla prawie wszystkich badanych firm w | kwartale 2012 Zzrédtem finansowania bedg srodki
wtasne (95,7%). Wynik ten jest zblizony w obydwu badanych sekcjach PKD, jest on takze
zbiezny z prognozami ogdlnopolskimi. Drugim najczesciej wykorzystywanym zrédtem
finansowania bedzie kredyt bankowy, z ktérego w | kwartale 2012 skorzysta 10%
badanych przedsiebiorstw.

Badane przedsiebiorstwa przewidujg w minimalnym stopniu zwiekszenie zainteresowania
ich jednostkg w kontekscie zblizajgcych sie Mistrzostw Europy w pitce noznej (+20,3%).
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Nie prognozujg natomiast znaczgcych zmian na poziomie koniunktury w odniesieniu do

najblizszych ferii zimowych w poréwnaniu z rokiem ubiegtym, jak rowniez w odniesieniu

do grup lub oséb przebywajacych na terenie Matopolski w celach religijnych. Jednoczesnie

przewidujg minimalny wzrost zainteresowania

ich jednostkg w grupie klientéw

przebywajgcych na terenie wojewddztwa matopolskiego w celach biznesowych (+11,5%).

Wskaznik ogolnego klimatu koniunktury — IV kwartat 2011

Wykres 1. Wskaznik ogdélnego klimatu koniunktury IV kwartat 2011. Wyniki dla Matopolski na tle tendencji

ogolnokrajowych
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Wskaznik ogdlnego klimatu koniunktury®
dla badanych przedsiebiorstw z sektora
turystycznego w Matopolsce w IV kwartale
jest dodatni: osiggnat wartos¢ +7,4%
i wskazuje na brak zmian koniunktury. Dla
Sekcji | PKD w skali ogdlnopolskiej nie
zostaty zaobserwowane zmiany
koniunktury, podobnie jak w badanych
firmach w Matopolsce w przypadku ustug
zwigzanych z zakwaterowaniem
i gastronomig. Natomiast przedsiebiorstwa
z Sekcji N zanotowaty minimalny spadek
koniunktury. Odwrotng sytuacje
obserwuje sie w przypadku danych dla
organizatoréw turystyki z wojewddztwa
matopolskiego, gdzie koniunktura
ksztattuje sie na minimalnym, dodatnim

poziomie (+18,6%).

4 Podstawowy syntetyczny wskaznik koniunktury to wskaznik ogélnego klimatu koniunktury; jego sktadowe to
dwa wskazniki proste, zawierajgce informacje o biezgcej i przewidywanej ogdlnej kondycji gospodarczej

badanych przedsiebiorstw.
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Wykres 2. Wskaznik ogélnego klimatu koniunktury w matopolskich przedsiebiorstwach IV kwartat 2011
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Wskaznik ogdlnego klimatu koniunktury byt w wiekszosci przypadkéw dodatni niezaleznie od
wyodrebnionych w badaniu warstw. Relatywnie najwiekszg pozytywna zmiane odnotowali
organizatorzy turystyki i wieksi przedsiebiorcy.

Zestawienie wskaznikow (od Il kwartatu 2011)

Ogdlna sytuacja gospodarcza badanych firm w Il kwartale 2011 poprawiata sie umiarkowanie
(wskaznik koniunktury wynidst +15,2%). W Ill kwartale nastgpit wzrost koniunktury;
odpowiedzi przedstawicieli badanych podmiotéw gospodarczych wskazywaty na wyrazng
poprawe ogdlnej sytuacji gospodarczej (+35,5%). W IV kwartale badani przedsiebiorcy
z Matopolski nie zanotowali zmian w koniunkturze (+8,1%%) i przewiduja, ze sytuacja taka
utrzyma sie w kolejnym kwartale (+6,7%).

Poréwnanie sytuacji w Il kwartale, Ill kwartale, a takze w IV kwartale oraz prognozy na
| kwartat 2012 sugerujg stopniowy wzrost wskaznika koniunktury, ktory ostatecznie
uksztattowat sie na stabilnym poziomie w przypadku takich obszardw jak popyt czy sprzedaz.
Przekrdj przez dane z kolejnych kwartatdw sugeruje, ze zatrudnienie ksztattuje sie
niezmiennie na stabilnym poziomie (brak zmian koniunktury). Dos$¢ szybkie przemiany
koniunktury zaobserwowaé mozna na przyktadzie cen, ktére do Il kwartatu rosty,
w IV kwartale minimalnie spadty, natomiast zgodnie z prognozami w | kwartale 2012
powinny umiarkowanie wzrosngc.
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Wykres 3. Poréwnanie wskaznikéw koniunktury dla Il, Ill i IV kwartatu 2011 oraz prognozy na | kwartat 2012
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